
Für die Abteilung Redaktion Gartenbau
suchen wir baldmöglichst eine(n)
Redakteur Fachverlag Gartenbau (m/w/d)
in Teilzeit (maximal 18 Stunden proWoche).
In dieser Rolle übernehmen Sie die redaktionelle Verantwortung für den Fachbereich
Fachhandel, einschließlich der Entwicklung relevanter Inhalte und der redaktionellen
Gestaltung der Medien (print/digital) für diese Zielgruppe.

IHR AUFGABENGEBIET
- Identifikation relevanter Themen und Trends in Gartenbau und Fachhandel
sowie das Sammeln von Informationen, um fundierte Artikel zu erstellen

- Sammeln, sichten und bearbeiten von Wort- und Bildmaterial zur Veröffentlichung,
Aufbereitung der Inhalte in verschiedenen Formaten (Text, Bild, Video)

- Kontaktpflege zu Fachautoren und Experten, Beschaffung von Manuskripten
und Bildern sowie Bewertung und Redigieren von Beiträgen

- Teilnahme an Messen und Veranstaltungen zur Berichterstattung und zur
Pflege von Netzwerken in der Branche

- Arbeiten mit CMS, Redaktionssystem, Newsletter- und Analysetools

- Enge Zusammenarbeit innerhalb der Redaktion und mit anderen
Verlagsabteilungen.

Wenn Sie ein abgeschlossenes Studium im Bereich Gartenbau oder vergleichbar
haben, über Erfahrung in der Redaktionsarbeit, idealerweise durch ein Volontariat
verfügen und ein Gespür für Texte und Bildauswahl besitzen, freuen wir uns auf Ihre
Bewerbung!

REDAKTEUR
FACHVERLAG GARTENBAU
(m/w/d) gesucht!

VERLAG EUGEN ULMER
Wir sind seit 1868 ein Fach-
verlag im Bereich Garten
und Landwirtschaft mit
150 MitarbeiterInnen, die
sich um unsere Bücher
und E-Books, Zeitschriften
und E-Paper, Websites,
Apps, Newsletter und
Social Media kümmern.

KOMM ZU ULMER –
JETZT BEWERBEN!
Verlag Eugen Ulmer
Personalabteilung
Wollgrasweg 41
70599 Stuttgart
personal@ulmer.de
ulmer-verlag.de/karriere

WIR BIETEN
Familiäre Arbeitsatmosphäre

Kantine & Zuschuss zum
Mittagessen

Mitarbeiter-Rabatt auf Bücher

Vergünstigtes Jobticket

Betriebliche Altersvorsorge
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Rupert Fey ist Handelsexperte mit Schwerpunkt Blumen und 
Pflanzen. An dieser Stelle analysiert er für uns allgemeine Handels-
entwicklungen und erklärt, was sie für die grüne Branche bedeuten. 
www.beyond-flora.com

SYNERGIE VON ALT UND NEU 

Aktuell sind alle Social-Media-Plattformen voller „Mach dieses 
EINE Ding“ und „ALLES wird gut“ Heilversprechen. Egal ob Abneh-
men in zwei Wochen oder reich in vier Wochen – die Realität ist 
ganz anders. Ja, wir brauchen Neues wie das Salz in der Suppe. 
Aber der Erfolg liegt in der Balance aus mutigen Innovationen und 
der Verbesserung bewährter Konzepte. Einerseits stehen wir als 
Branche vor der großen Herausforderung, mit den dynamischen 
Trends und Bedürfnissen der Kunden Schritt zu halten: Nachhal-
tigkeit, Digitalisierung oder neuartige Pflanzenkonzepte – ohne 
Innovationen stagnieren wir. Andererseits ist der Blick in den 
Rückspiegel ebenso wichtig. Wie gut funktioniert unser Kernge-
schäft? Die Hausaufgaben im Einzelhandel bleiben der unver-
zichtbare Grundpfeiler, auf dem jeder Erfolg fußt.

Trends wie Urban Gardening, „Workshops“, „Pflanzen mit Zusatz-
nutzen“ oder digitale Beratungssysteme eröffnen neue Zielgrup-
pen. Doch diese Potenziale können wir nur nutzen, wenn unsere 
Basis solide ist. Denn was nützen uns visionäre Konzepte, wenn die 
Warenwirtschaft, oder der Personalbestand wackelt oder das Mar-
keting weder Reichweite noch Relevanz erzielt? Ohne Synergie von 
Alt und Neu geht es auch 2025 nicht. Der Schlüssel für 2025 liegt in 
der klugen Kombination: Bestehendes verbessern und gleichzeitig 
den Mut für Neues aufbringen. Das bedeutet konkret:

	▶ Optimierung der Grundlagen: Topseller optimieren, Saisonzei-
ten voll ausschöpfen, alles, aber auch wirklich alles für eine siche-
res Fundament im Ertrag schaffen und durchdachte Präsentatio-
nen durchhalten und verfeinern.

	▶ Gezielte Innovationen: Einführung nachhaltiger Produkte, neue 
Services testen, digitale Tools mit Zusatznutzen etablieren und 
kreative Ansätze im Marketing umsetzen. Aber nicht „um des neuen 
Willen“ oder weil „der Wettbewerber auch hat“ – Newsletter forciert 
oder eine App gestartet hat. Übrigens scheitern die meisten Inno-
vationen wieder an der Umsetzung. Es ist nicht die App oder der 
Newsletter. Es sind die Inhalte, die kontinuierliche Verbesserung 
und der Nutzen aus Kundensicht. Nicht das Gimmick oder der sieb-
te Link. Also: Erst das Haus aufräumen, dann die Party feiern.

Der Gartenfachhandel hat eine unschlagbare Stärke: die Emo-
tion, die mit Pflanzen verbunden ist. Doch Emotion allein reicht 
nicht, wenn der Rest nicht stimmt. Nutzen wir das Jahr 2025 und 
die ruhigen Monate vor der Saison, um Hausaufgaben zu erledi-
gen und zugleich visionäre Wege zu beschreiten. Dann gibt es 
eine blühende Saison, auch wenn die Stimmung und die Politik 
nicht so richtig mitmachen. Der Frühling kommt ganz gewiss, und 
dann auch die Kunden – zu allen, die vorbereitet sind!

BRANCHEN 
BLICK
RUPERT FEY

ANGEBOTSKOMMUNIKATION

Prospekte weiter beliebt

Gedruckte Prospekte sind bei der Ange-
botskommunikation weiterhin füh-

rend, Anbieter-Apps und Social Media sind 
aber auf dem Vormarsch. Das ergab der Pro-
spektmonitor von IFH Media Analytics. Pro-
spekte aus kostenlosen Wochenzeitungen 
und Anzeigenblättern behaupten sich trotz 
des digitalen Wandels als beliebtestes Me-
dium (65 % wöchentliche Nutzung). 

Eine deutliche Steigerung verzeichnet 
die wöchentliche Nutzung von Anbieter-
Apps (58 % vs. Frühjahr 2024: 35 %), auf 
Platz 2 folgen die digitalen Prospekte 
(41 %). Insgesamt gewinnen digitale Me-
dien zunehmend an Relevanz, wobei die 
meisten Befragten sie ergänzend zu Print-
kanälen nutzen (32 % lesen zeitgleich ge-
druckte und digitale Prospekte). 

Während Online-Prospekte sich aus Kon-
sumentensicht besonders gut für eine ge-
zielte Suche eignen, werden Printmedien 
eher zur Information und zum Zeitvertreib 
genutzt und dienen oft als Inspirationsquel-
le. QR-Codes werden konsumentenseitig 
kaum genutzt (14 %). 

„Händler können QR-Codes sinnvoller 
nutzen, beispielsweise, um zusätzliche In-
formationen bereitzustellen, personalisierte 
Angebote zu ermöglichen und den Ein-
kaufsprozess effizienter zu gestalten“, emp-
fiehlt Andreas Riekötter, Geschäftsführer 
IFH Media Analytics.

Schnäppchen geben Gefühl von 
Kontrolle und Erfolg

Konsumenten geben an, dass die Rezeption 
von Prospekten ihnen hilft, ihre verfügbare 
Zeit effizient zu nutzen (88 %), den Alltag zu 
strukturieren (86 %) und die Planung der 
Einkäufe ihnen ein Gefühl von Kontrolle 
über das eigene Leben gibt (85 %). Auch in 
Bezug auf das Thema Preissteigerungen 
empfindet knapp die Hälfte der Konsumen-
ten (48 %), dass Prospekte ein Stück Sicher-
heit geben. 

Wird ein gutes Schnäppchen gefunden, 
ist dies für Konsumenten nicht nur prak-
tisch, sondern auch emotional wertvoll: 
92 Prozent erleben durch ein klassisches 
Schnäppchen Freude und Zufriedenheit im 
Alltag, 67 Prozent sind stolz darauf, ein gu-
tes Geschäft gemacht zu haben und 59 Pro-
zent verspüren ein Gefühl von Erfolg.
� IFH Media Analytics
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